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Présentation de la 6 ©me Edition des JNPO

83 entreprises participantes sur I'ensemble du Roannais

6 secteurs d'activité représentes

- mécanique / métallurgie / industrie du caoutchouc

- Industrie textile / habillement

- Industrie et entreprises agro-alimentaires et alimentaires

- industrie du papier, carton, edition et imprimerie

- travail des matieres premieres/autres industries manufacturieres
- service, sante et transport




Une opération sous le signe du partenariat

Conseil Géneral de La Loire
Banque Populaire du Massif Central
Grand Roanne Agglomération

La Poste

ADECCO
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Le Roannais =
2€me place en Rhéne-Alpes
€N nombre de Visiteyrs
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”H||| Evolution de la fréquentation des JNPO en
Roannais de 2004 a 2009

Evolution du nombre d’entreprises Evolution du nhombre de visiteurs
participantes de 2004 a 2009 de 2004 a 2009

5060
4765

—F]
4852
3624
3703

Année 2004  Année 2005 Année 2006  Année 2007 Année 2008  Année 2009 Année 2004 Année 2005 Année 2006 Année 2007 Année 2008 Année 2009




Zoom sur la fréquentation 2009 en Roannais

5 060 visiteurs en cumul
(4 895 adultes et 165 enfants)

377 visites organisees

Taux de remplissage moyen des visites : 86%

frequentation en hausse
nombre d’entreprises participantes en hausse




” Zoom sur la frequentation 2009 en Roannais
(base : 1 875 questionnaires traités soit 37% des visiteurs)

Principales motivations pour visiter une entreprise

Volonte de connaitre un savoir-faire local (68.05%)

Cursus scolaire / universitaire (18.19%)
Orientation professionnelle (4.85%)
Recherche d’emploi (3.15%)




Connaissance de I'’evénement par les visiteurs

Site internet www.jnpo.roanne.cci.fr

Autres moyens (€coles, universités, entreprises...)
Journaux locaux

Bouche a oreille

Catalogue encarté avec Le Progrés/TV Magazine
Catalogue dans un lieu public

Affiche dans un lieu public

Office de Tourisme

Non réponse

24,59%

23,95%

20,37%

14,51%

14,40%

12,59%

6,45%

5,71%

1,49%




Sur place a la CCI
du Roannais

Téléphone

Internet

Non réponse

Zoom sur la fréguentation 2009 en Roannais

(base : 1 875 questionnaires traités soit 37% des visiteurs)

Mode de réservation des visites

Mode de réservation des visites

Internet : 38.40% (33% en 2008)

Télephone : 32.69%

Sur place ala CCl : 16.48%




Zoom sur la fréguentation 2009 en Roannais

(base : 1 875 questionnaires traités soit 37% des visiteurs)

Appréciation du systeme de réservation

Moyen

Insatisfaisant

Réservations par Internet

rapides et efficaces
Telephone saturé, interlocuteur

difficilement joignable

Les visiteurs déplorent le
grand nombre de visites
« compléetes » des le lancement
des réservations.




‘ ” Zoom sur la fréguentation 2009 en Roannais

(base : 1 875 questionnaires traités soit 37% des visiteurs)

Appréciation du contenu de la visite Comprehension du message

Les visiteurs ont-ils apprécié le contenu de la vis ite
059%  _1,12%
6,56% — L

91,73%

m Non réponse
O tout a fait

© moyennement
O dégu(e)




Audibilité du message




ml
m2a5
O plus de 5




I|HH| Zoom sur la fréquentation 2009 en Roannais

(base : 1 875 questionnaires traités soit 37% des visiteurs)

Profil des visiteurs des JNPO 2009
(profession et age)

En Pourcentage En Pourcentage

[ 4085w 037
17 20,500 [l Mois de 15 ans 2,63

_ _ ﬁ 16 a 25 ans 23,68%
Etudiants / scolaires 21,44% -

26 a 39 ans 10,56%

Demandeurs d'emploi 1l 6,83% 40 359 ans 24.96%




(base : 1 875 questionnaires traités soit 37% des visiteurs)

I|HH| Zoom sur la fréquentation 2009 en Roannais

Profil des visiteurs des JNPO 2009
(lieu de résidence)

Agglomeration de Roanne
Commelle-Vernay - Le Coteau - =56.27%
Mably - Riorges - Villerest 26,70%
Reste arrondissement de Roanne 32,76%




‘ ”” Le point de vue des entreprises

(base : 52 guestionnaires traites soit 64% des entreprises participantes)

94,23%
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“” Le point de vue des entreprises

(base : 52 guestionnaires traites soit 64% des entreprises participantes)

Quelles sont les principales motivations des entreprises
pour participer aux JNPO 2009 ?

Mieux faire connaitre leur entreprise

Faire partager leur savoir-faire aupres du grand public
Participer a une opération locale pour les entreprises
Améliorer leur image

Impliquer / valoriser leur personnel

Répondre a des besoins de recrutement




'||”“| Le point de vue des entreprises

(base : 52 questionnaires traités soit 64% des entreprises participantes)

D’'une maniere générale, gue pensent les entreprises
des services proposés lors des JNPO 2009 ?




'||”“| Le point de vue des entreprises

(base : 52 questionnaires traités soit 64% des entreprises participantes)

D’'une maniere générale, gue pensent les entreprises
des services proposés lors des JNPO 2009 ?




(base : 52 questionnaires traités soit 64% des entreprises participantes)

.IIHHH Le point de vue des entreprises

D’'une maniere générale, gue pensent les entreprises
des services proposés lors des JNPO 2009 ?

Il ration avec le P6le Emploi ntrepri




mOuUl
O PEUT-ETRE
O NE SAIS PAS

81% des entreprises
déclarent vouloir participer aux JNPO 2010




Grandes tendances de cette édition 2009

Bilan des inscriptions

- 5 060 visiteurs en cumul

- Environ 38% d’inscrits sur le web

- 1 837 internautes ont visité le site

- taux de remplissage des visites : 86%

Déroulement des visites

- Fortes demandes pour les visites dans I'agro-alimentaire, le textile, les entreprises
de renom...

- Excellente implication des entreprises dans |'organisation des visites

- Accuell de qualité

- Contenu des visites trés professionnel

- Grand intérét dans le contenu des visites

- Difficulté pour remplir les visites destinées aux professionnels

- Grande implication des écoles, des lycées, de I'enseignement supérieur




Echanges avec les entreprises




Conseil Général de La Loire

Merci a nos fideles partenaires

Banque Populaire du Massif Central
Grand Roanne Agglomeration
La Poste

ADECCO

Organisation




'||”“| JNPO 2009 - Liste des visiteurs par entreprise

ART.P

ABRIS ET CHALETS BOUCAUD CARRIE

ABSYS

ADECCO

APRRES INDUSTRIES

AXIFORMES MODELAGE

BANQUE POPULAIRE DU MASSIF CENTRAL
BCGE FATAP

BM FIXATIONS

CCl DU ROANNAIS

CENTRE DE TRI DUBUIS
CID

CLINIQUE DU RENAISON
CONFECTION PERARD

CONTINEW

COTE OUVERTURE

CREATIONS BIGNON

DEVERNOIS

EBENISTERIE MENUISERIE FOURNIER

ECO TRAITEMENT RECYCLAGE
EMILE HENRY
ESAT DE RIORGES
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I I EVOLUTIS 32
I | ‘ ‘ ‘ | EXAPAQ 11

FERME COLLET 38

FONDERIE NOEL REY 56

FROID ROANNAIS 21

GARDETTE 15

GIMAEX

GRAINES DE SAVEURS

GRIFFON

GUILLAUME SERRAILLE

HARREGUILLIER SARL

HOTEL IBIS

HYPERMARCHE CARREFOUR

IMERYS TC

IMPRIMERIE CHIRAT

IMPRIMERIE DES ARTS GRAPHIQUES

IMPRIMERIE POUGNARD

LA BOITE A CAKE

LA BONBONNIERE

LA MAISON DE LA PRALINE
LA POSTE

LABORATOIRE BOUVIER HACHE

LASER CONTACT

LE CHATEAU DE CHAMPLONG

LES BRASSEURS DU SORNIN




| I | ‘ ‘ ‘ | LES CHARPENTERIES DE LA LOIRE 10

LES CONFITURIERS DU VIEUX CHERIER 46
LES MEUBLES LUC PERRON 77

LOIRE NUMERIQUE 75

MAISON DE L'EAU 20

MANUFACTURE DE VELOURS ET PELUCHES 81
MENUISIER ET COMPAGNONS 40

MICHELIN

MONROE ETIQUETTE
MONS FROMAGER AFFINEUR - TUNNEL DE LA COLLONGE

NEXTER SYSTEMS

NUMERIPARC (Télépble du Grand Roanne)

OZ MEDIA - THOBA'S EDITIONS

PATAY

PUTANIER

REFRESCO France - ST ALBAN
RENOU MORGUE USINAGE MECANIQUE

ROSE POMME

SALAISON DU RHODON
SCIERIE NEGOCE PION JEAN ET FILS

SEXTANT ETIQUETTES

SITAMOS
STATION D'EPURATION
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TEINTURES ET APPRETS DANJOUX




TERRALYS

TISSAGE DE MONTAGNY

TMC

TRAITEUR DE PARIS

TRICOTAGES MCF 57

ULTRA NOVA 28

VECTEUR JOB (Recrute.BIZ) 24

VEOLIA TRANSPORT STAR 69

VERVAS METAL 41

YOU'NIVERS 40

Sous total 4893

Total général : 5 058 personnes




